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Ny teknik — koste hvad det vil

Nye tekniske muligheder og eget fleksibilitet i tryksagsfremstillingen. Det
er nogle af de krav, som trykmaskineleverandererne meder hos kunderne
i mediebranchen, og som kom til udtryk pé den netop afviklede Ifra-messe
i Wien om trykteknik. Kunderne vil have lgsninger, som forst og fremmest
kan imgdekomme nye komplicerede annoncetyper i bide magasiner og i

dagspressen - koste, hvad det vil. Derfor var indtrykket pd Ifra-messen, at
pengepungen er fremme for gjeblikket for at anskaffe dyre og mere avance-
rede trykmaskiner. Dermed har kunderne skiftet fokus i forhold til de sene-

ste ars Ifra-messer, hvor der er blevet efterspurgt materiel, der kan reducere

omkostningerne.
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Nye medier er fellesbeteg-
nelsen for de mange kom-
munikationsmuligheder,
internettet har bragt med
sig. Vigtigst i denne sam-
menhzng er de private
hjemmesider, de sakald-
te blogs og specielt videoer,
som alle kan optage oglegge
ud pé nettet uden storre be-
SVer.

De nye medier spiller og-

- s3 en stadigt sterre rolleidet

igangvaerende amerikanske
kapleb om at blive den 44.
prasident for verdens eneste
tilbagevaerende supermagt,
USA. Saledes lancerede de
tre spidskandidater for De-
mokraterne deres kandida-

Danske politikere star til en gevaldig
rystetur; hvis udviklingen i USA som
vanligt forplanter sig over Atlanten.
Her spiller de nye medier en stadig
storre rolle, der tvinger politikerne til
at finde nye grimasser, der passer

tur pa nettet i en direkte vi-
deotale - og ikke som vanligt
i et af de mange tv-talkshow.

De fleste af de republi-
kanske kandidater har og-
sa spottet fidusen og poster
nzsen dagligt nye videoind-
slag pé videotjenesten You-
tube. Men selv om disse gar-
vede politikere gor alt for at
folge med udviklingen, kan
de ikke forhindre, at de nye
medier ogsa danner platform
for en rzkke nye kandidater,
der i den gamle verden ville
have haft langt fzerre chan-
cer for at opna omtale.

Den nye unmo_..:m

Det mest prominente ek-

sempel er Barack Obama,
amerikansk politiks nye su-
perstar. Hans hjemmeside

er et paradeeksempel pa,
hvordan man laver moderne

-politisk kommunikation pa

nettet. Her er der masser af
aktuel og relevant informa-
tion i form af bade tekst, lyd
og billeder.

Barack Obama har ogsa
brugt internettet til at gene-
rere det braendstof, al ameri-
kansk politik er s& athengig
af: Penge.

Ved hjzlp af en stor
mangde sma donationer fik
Barack Obamas kampagne
alene i forste halvar skrabet
58 mio. dollar sammen. Det
er rekord for en preaesident-
kandidat.

Overordnet set satser De-
mokraterne mere pa inter-
nettet end Republikanerne,
hvis valgere traditionelt er
mere konservative. Det har

politikere

Demokraternes Barack Obama bruger internettet bdde i det politiske arbejde og til at generere

det braendstof, al amerikansk politik er sd afhzngig af: Penge. Foto: Scanpix

dog ikke forhindret den 72-
arige, arkekonservative te-
xaner Ron Paul i at blive et
kult-fenomen i cyberspace,
hvor han er blevet den mest
populzre af samtlige kandi-
dater pé Youtube.

Ren liberalisme

Ron Paul er ikke nogen
mainstream-kandidat, og
mange af hans holdninger
anses for at vere grensen-
detil det excentriske. Blandt
Ron Pauls mange forslag er
afskaffelse af skattevasnet,
farvel til FN og Nato samt en
udenrigspolitik baseret pa
handel - ikke militeer magt.
Derfor er Ron Paul, som den
eneste af de republikanske
kandidater, direkte imod
Irak-krigen, hvilket formo-
dentlig har en del med hans
popularitet at gore.

Men internet-folket er
ogs3 tiltrukket af Ron Pauls
ultra-liberalistiske  syns-
punkter, hvis konservative
udgangspunkt paradoksalt
nok svinger godt sammen
med livet pa nettet. Person-
lig og kommerciel frihed er
nemlig vigtige verdier i in-
ternettets vaesen. Forsog fra
regeringer eller virksomhe-
der p2 at regulere adfzerden

bliver derfor ofte mgdt med
skarp modstand, og her pas-
ser Ron Pauls tankeszt fint
ind.

Barsk tonefald

Politisk kommunikation i
nye medier byder ogsd pi
nyt, hvad angar tonen, siger
forfatteren Thomas Lade-
gaard - en kender af bade
amerikansk politik og mo-
derne kommunikation:

»Politisk handler det me-
get om at mobilisere grees-
rgdderng, og dermed bliver
tonen ofte meget polari-
serende, grensende til det
hadefulde,« forklarer Tho-
mas Ladegaard, der ser
videoer, bdde de hjemme-
lavede og de mere profes-
sionelle, som det vigtigste
vaben i en politisk kamp pa
nettet. :

»Allerede nu fylder video-
er jo meget, og jeg tror, der
kommer meget mere. F.eks.
dem, der fanger en kandidat
i en mindre heldig situati-
on eller sékaldte attack-ads
(reklamer, der angriber en
modkandidat, red.).«

De politiske budskaber
p nettet vil vi formodentlig
ogsa opleve pd den danske
politiske scene i en near

fremtid, vurderer Thomas
Ladegaard:

»Politiske tv-reklamer er
jo forbudt i Danmark, men
ikke pa internettet. S3 jeg
tror, vi vil se en del af dem pa
nettet, ogsd attack-ads, nar
en eventuel valgkamp gar i
gang.«

Farvel til balloner

P3 et mere strategisk ni-
veau vil de nye medier gene-
relt betyde forandringer hos
politikerne.

»De blive mere ekspone-
ret, og de nye medier kraver,
at man giver slip pa noget af
kontrollen og accepterer den
abenhed, der folger med pa
godt og ondt. Samtidig med
at man ogsa skal forholde sig
til de gamle medier,« siger
Thomas Ladegaard.

At udviklingen ogsa nar
Danmark, er han ikke i tvivl
om.

Men han er ikke impone-
ret over tempoet hos de dan-
ske politiske partier:

»Man kunne godt spare
lidt p& ballon-budgettet og
bruge nogle ressourcer pa
Youtube.«
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